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	■高まるｅ マーケット

プレイスの重要性
	■ウォルマート社の私設

ｅ マーケットプレイス
	■付加価値を求められる

日本の流通業
	■私設ｅ マーケットプレイス

のための「BizMart 」
	■インターネット時代の

消費者に向けて
	著者略歴

